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INSTRUCOES PARA UMA CORRECTA UTILIZAGAO DO
FORMULARIO

Funcionamento genérico

e Os formularios estdo disponiveis apenas nos formatos existentes em http://www.proder.pt,

podendo ser instalados em qualquer computador que possua o sistema operativo Windows
ou outro. Apenas deve ter presente que antes de utilizar o formulario, devera instalar a
versao 1.6 do motor Java (também disponivel para download) adequado a versdo do

sistema operativo que utiliza, seguindo as indica¢des descritas para a instalagéo.

e Se possui um sistema operativo “Nao-Windows”, deve retirar o formulario da Net na opcao
"Instalacdo em Sistemas Nao-Windows", fazer download do ficheiro compactado (zip), abri-
lo e extrair para uma pasta no seu computador o ficheiro com extensao .jar, (este ficheiro é
o formulario) e é esse o ficheiro que deve executar (clicar com o cursor do rato em cima do
ficheiro). Caso o formulario ndo abra, é porque néo localizou onde o Java esta instalado.
Deve localizar a pasta onde fez a instalagdo, abrir uma linha de comando e digitar o

seguinte: java-jar "nome do ficheiro jar que tirou da internet".

e O formulario depois de preenchido deve ser gravado no computador ou em outro suporte,
sendo atribuido um nome ao ficheiro com a seguinte regra: "nomedoficheiro.142". A

extensdo do ficheiro “.142” é gerada automaticamente e ndo deve ser alterada.

e O ficheiro gravado pode posteriormente ser utilizado noutro computador que tenha a

aplicagéo do formulario java instalada.

Validagao e envio dos dados da candidatura:

e O formulario permite validar os dados inseridos, através da utilizagdo, no menu “Acgdes”,
da opgao “Validar Formulario” ou em alternativa “clique” no icone de validagao, podendo
esta validagdo também ser feita por pagina. Emite mensagens de erro (a vermelho) e
alertas (a amarelo) sinalizando anomalias no preenchimento. Apenas os erros impedem o

envio da candidatura.
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1@ Autorizagdo de utiizagéo de dedos - Preenchimento obrigatorio
? Identificagio do Promotor —
18 N de Identificagéo Fiscal - Presnchimento obrigatdrio
0 Mome ou Designagéo Social - Preenchimenta obrigatsrio
1) Morada (Sede Socisl) - Presnchimenta obrigatério
183 Localidade - Preenchimerto obrigatdrio
0 Cédign Postal - Preenchimento obrigatdrio
183 Cheigo Postal (localidade) - Preenchimento obrigatério
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Apos a validagéo final da informacgéo, para enviar a candidatura deverd seleccionar no
menu “Acgbes” a opgao “Exportar Candidatura” ou em alternativa “clicar” no icone de
exportagdo. O ficheiro é assim enviado electronicamente ndo sendo necessario qualquer

outro procedimento adicional, nem qualquer outro tipo de encaminhamento da candidatura.

Para o envio dos dados da candidatura funcionar correctamente, o equipamento onde o
formulério estd instalado necessita de ter acesso a Internet. Se acede a Internet com proxy
(pergunte ao administrador do seu sistema) digite o enderegco do proxy e a porta

respectiva, antes de fazer a verificagcdo. Se nao, deixe os referidos campos em branco.

O meio indicado para o envio das candidaturas é através da exportagdo do formulario,
disponivel apenas em http://www.proder.pt, ndo sendo aceite o envio de candidaturas

através de e-mail.

No fim da sesséo de envio da candidatura pela Internet, o Promotor visualizard no ecran do
seu computador a janela abaixo apresentada, com a mensagem que confirma que o seu

formulario foi recebido com sucesso:

Resultado do Envio de Ficheiro de Candidatura ﬁ

0O ficheiro foi exportado com sucesso!

0 seuficheiro de pedido de apoio foi aceite e recebeu a referéncia provisoria:
T213971330-00001611

Observagbes:

Esta referéncia confirma a recepcéo da sua candidatura ao 111 - Aviso
01-2008.

Posteriormente, € enviado ao Promotor, através de correio electrénico e para o enderego
que identificou na candidatura, um recibo com a indicacdo da data e do nimero atribuido a

sua candidatura, bem como um cddigo de acesso a area reservada.



O sistema de informagao néo aceita a repeticdo do envio de uma candidatura ja submetida
com sucesso. Caso um Promotor tente enviar de novo a mesma candidatura, visualizara no
ecran do seu computador a janela abaixo apresentada, com a respectiva mensagem de

gue a candidatura ja foi enviada.

Enviar, Candidatura EJ

Enwio da Candidatura pela Internet

Usar um servidor proxy para a LAN {ndo
[] aplicavel a ligagdes por modem/ADSL ou
VPN)

e — -

Candidatura Enviada

T214410791-00001613

Exportar Candidatura para um Ficheiro

Criar um ficheiro para entrega da Candidatura.

Imprimir ‘ | Fechar

Formulario de substituicao:

Esta prevista, em casos excepcionais, a submissdo de formularios de substituicao
devendo, para o efeito, ser assinalada a respectiva opgdo constante da Paginal do
formulario, e indicada a referéncia da mensagem de recepg¢ao do formulario a substituir.

Actualizacao do formulario:

O formulario electronico de candidatura dispbe de um mecanismo automatico de
verificag@o de versdes. Este mecanismo é accionado ao enviar os dados da candidatura.
Caso a verséo instalada do formulario ndo corresponda a que esteja em vigor, recebe a
mensagem seguinte: «O seu formulario tem uma versdo desactualizada ("numero da
versao"). p.f. faga o download da nova verséo!»

A versao mais recente do formulario importa os dados inseridos nos ficheiros gravados na
versao anterior, desde que os ficheiros sejam criados por formularios relativos ao mesmo
aviso de abertura de concurso. Depois de instalada a nova versao do formulério apenas
tem de procurar o ficheiro gravado na versao anterior, por exemplo "nomedoficheiro.142", e

abri-lo na versao mais recente.

Erros genéricos e bloqueios:

Caso ocorram com alguma frequéncia erros e/ou bloqueios no preenchimento do
formulario, esse facto podera significar que existe um problema de falta de meméria do

computador.



Neste caso, sugerem-se alguns dos seguintes procedimentos:

1. Fechar algumas janelas que eventualmente se encontrem abertas no computador;

2. Sugere-se 0 encerramento de janelas relacionadas com o Word, Excel ou outras aplicagées,
de forma a libertar espaco para o formulario;

3. Relativamente ao ponto anterior, importa esclarecer que a gestdo da meméria é efectuada
pelo sistema operativo do computador e ndo pelo formulario;

4. Expandir a janela onde esta a ser executado o formuldrio, clicando no botdo de maximizar de
modo que o formulario ocupe toda a largura do ecran;

5. O passo anterior permite uma menor utilizagdo da barra de scroll horizontal;

6. Gravar com frequéncia os dados para nao os perder.

CARACTERIZACAO DO PROMOTOR

Antes de comecar a preencher o formulario deve ter em atencéo o seguinte:

Candidatura em Parceria

Caso se trate de uma candidatura apresentada por uma Parceria entre Agrupamentos de
Produtores, a ldentificacdo do Promotor, bem como o Enquadramento do Regime do IVA,
correspondem aos dados do Promotor Lider da Parceria, o qual passa a ser designado por
“Entidade Gestora da Parceria’. Esta entidade é, entdo, o Agrupamento de Produtores
coordenador da candidatura apresentada, sendo o interlocutor Unico junto da autoridade de

gestdo e do organismo pagador.
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Ano de candidatura

e Corresponde ao ano de entrega da candidatura - o preenchimento é automatico.

Declaracao de Autorizacao
e Deve assinalar a opgao “Autorizo” quanto a utilizacdo dos dados da candidatura para
finalidades integradas no ambito do PRODER.

Identificacdao do Promotor (Identificacao do Promotor lider da Parceria)
e N° de lIdentificacdo Fiscal e Nome ou Designacdo Social — identificacdo completa e

obrigatoria, de acordo com o Cartdo do Registo Nacional de Pessoas Colectivas.




e Morada, Localidade, Concelho e Distrito — deve ser identificada a morada completa relativa a
sede social do Promotor e respectivo concelho.

e Cddigo Postal - o Cédigo Postal deve conter 4 digitos iniciais, acrescidos de um sub-cédigo
de 3 digitos, seguido da Designacao Postal. Exemplo: 1208-148 LISBOA. Em caso de duvida
podem ser consultados os servicos dos CTT ou o respectivo site na Internet - www.ctt.pt.

e E-mail — correio electrénico do Promotor.

¢ URL “(Uniform Resource Locator)” - endereco electrénico do Promotor na Internet.

e Caracterizagdo Juridica — pretende-se que seja seleccionada a caracterizagao juridica que
corresponda a Entidade Gestora da Parceria, a data de entrega do pedido de apoio.

e A pergunta “Trata-se de uma Candidatura em Parceria?” deve ser respondida. A resposta
ird definir o tipo de beneficiario: Agrupamento de Produtores individual ou Parceria de
Agrupamentos de Produtores.

Se a opcdo escolhida for “sim”, na pagina 3, no campo “Candidatura em Parceria —
Agrupamentos associados a Operagdo”, existird a possibilidade de preencher os dados
relativos aos diversos Agrupamentos envolvidos na parceria, ao seleccionar linhas adicionais.

Enquadramento do Regime do IVA

¢ O Promotor deve optar pelo regime de IVA com que se encontra declarado nas Finangas.

- Sempre que o regime de IVA for o normal, o IVA ndo é elegivel, pelo que ndo pode ser

considerado no investimento elegivel.

— Caso o seu enquadramento em sede de IVA seja o regime de afectagao pré-rata, deve

inscrever a taxa de IVA a deduzir - o IVA pode ser incluido no investimento elegivel unicamente

no valor correspondente a taxa a deduzir.

— Se o promotor for isento de IVA ao abrigo do art. 9% ou a afectacéo real, o IVA é elegivel e

entdo o investimento elegivel incluird o IVA.

— Se o promotor for isento de IVA ao abrigo do art. 53% o IVA nao é elegivel, pelo que nao

pode ser considerado no investimento elegivel.

O IVA suportado pelo Estado ou por qualquer outro organismo publico nunca é elegivel, ou
seja, o IVA é suportado pelos promotores que, pelas operacdes que candidatem se enquadrem
no regime dos sujeitos nao passivos de IVA, nos termos do art.® 2.2 do CIVA, nao é elegivel

para efeitos de co-financiamento.

Caracterizacao do Regime de Qualidade

¢ Tipo - Deve ser escolhido o regime de qualidade associado ao produto.
Pode tratar-se de:
. mencoes de qualidade dos produtos - DOP (Denominagédo de Origem Protegida), IGP
(Indicacao Geogréfica Protegida) ou ETG (Especialidade Tradicional Garantida) ou

. modos de produgcédo — MPB (Modo de Produgéo Bioldgico) ou PRODI (Producgéao Integrada).



e Designagéo - a cada “Tipo” seleccionado, dentro dos diversos regimes/modos de producao
deve ser associada a designagdo correspondente, caso se trate de produtos existentes.
Neste caso, ndo é preenchida a coluna “Designagao (Novo Produto)”.

e Designacgao (Novo Produto) - Caso se trate de um novo produto, dentro de qualquer um dos
regimes/ modos de produgao, deve ser escolhida a opg¢édo “Outros” na coluna “Designagéo” e
de seguida, ser identificado o produto em questédo na coluna “Designagao (Novo Produto)”.

Nota: Esta caracterizacdo deve ser efectuada em relagdo a todos 0s produtos com mencéo de

qualidade e/ou modo de producdo ligados aos Agrupamentos de Produtores envolvidos, por

forma a caracterizar completamente, no que se refere aos Regimes de Qualidade, o Promotor
da candidatura, quer se trate de uma candidatura individual quer de uma candidatura em

parceria.

Responsavel pela Operacao

e Trata-se da pessoa a contactar para disponibilizar informacgdes adicionais sobre a operagéo.
Deve responder a questdo sobre os dados do responsavel pela operagdo, preenchendo
obrigatoriamente os campos relativos ao nome, fungéo, telefone (0 qual pode ser fixo ou

mével) e e-mail da pessoa a contactar.
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Candidatura em Parceria — Agrupamentos associados a Operacao

e A preencher se na pag. 2 optou por seleccionar “Sim” na pergunta “Trata-se de uma
Candidatura em Parceria?”.
Devem ser adicionadas linhas por cada um dos Agrupamentos de Produtores que fazem
parte da Parceria.

e Relativamente a cada Agrupamento de Produtores devem ser preenchidos os campos:
Promotor (designacdo do mesmo), Numero de Identificacdo Fiscal e a Direcgdo Regional de

Agricultura e Pescas a que pertence.

Entidade consultora responsavel pela elaboracao do pedido de apoio
e Caso o Promotor tenha recorrido a uma entidade consultora, a qual tenha ficado responséavel
pela elaboragédo do pedido de apoio, deve responder “Sim” e preencher os campos com o0s

dados relativos a essa entidade.
Pagina 4
Nota Introdutoria

Caso se trate de uma Candidatura em Parceria, esta pdagina deverd ser preenchida

relativamente a cada um dos Agrupamentos de Produtores que constituem a parceria.



Condicoes de Elegibilidade do Promotor
e Neste quadro o Promotor declara cumprir, ou estar em condi¢gées de cumprir, optando por
sim, ou ndo cumprir, optando por ndo, as condi¢cdes de elegibilidade descritas na Portaria

que regulamenta esta Acgéo.
Para o efeito deverd ter em consideragao os seguintes aspectos:

e Encontrar-se legalmente constituido.

e Ter um sistema de contabilidade organizada ou um sistema de contabilidade
simplificada nos termos das normas da RICA, ou outros equiparados e reconhecidos
para o efeito.

e Ter asituacao regularizada face a Administragao Fiscal e a Seguranca Social;

e N&o estar abrangido por quaisquer disposicdes de exclusdo resultantes de
incumprimento de obrigacdes decorrentes de operagdes co-financiadas, realizadas
desde 2000 - trata-se de sangdes aplicadas pelo IFAP, I.P. (Ex-IFADAP/INGA),
resultantes de incumprimentos detectados e comunicados aos promotores que
impedem a candidatura a ajudas comunitarias durante um determinado periodo de
tempo.

e Ter documentos que comprovem estar a ser controlado pelo OC (Organismo de
Controlo) no que respeita ao(s) regime(s) de qualidade/modo(s) de producdo que
referiu estar abrangido.

e Ter documento comprovativo da sua condigdo como Agrupamento de Produtores,
nomeadamente através do envio de copia dos seus estatutos.

e (Caso se trate de uma Parceria de Agrupamentos de Produtores, existir um Contrato
de Parceria celebrado entre os diversos Agrupamentos, por forma a ser assegurado o
desenvolvimento do Plano de Acgao. No Contrato de Parceria devem estar
estabelecidos os objectivos, obrigacdes, responsabilidades e fun¢des de cada um dos
Agrupamentos, a duracdo do mesmo (a qual ndo podera ser inferior a prevista para a
concretizagdo da candidatura), bem como a indicacao da entidade gestora da parceria.
Nota: apenas devera ser escolhida uma das opgbes “sim/ ndo” no caso de se tratar do
Agrupamento Produtor que seja a Entidade Gestora da Parceria. Relativamente aos

outros Agrupamentos deve ser escolhida a hipétese “NA” (ndo aplicavel).
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Condicgoes de elegibilidade da operacao
e Neste quadro o Promotor declara cumprir ou estar em condi¢ées de cumprir, optando por
sim, ou ndo cumprir, optando por ndo, as condi¢cdes de elegibilidade descritas na Portaria

que regulamenta esta Acgéo.



Para o efeito deverd ter em consideracao os seguintes aspectos:
e Teriniciado a operacao apds a data de apresentagéo do pedido de apoio, sendo a data
de inicio a da factura mais antiga que diga respeito a investimentos.
e O Plano de Acgado apresentado conter, pelo menos, uma accao de elaboracdo e
implementacdo de planos de comercializagdo ou marketing-mix (incluindo acgdes de

promog¢ao que tenham fundamento nesses planos) e ainda, o conjunto das restantes
acgbes ndo representar mais de 50% do montante total proposto na candidatura.

Para além disso, as accoes referidas:

- devem conter uma descricdo detalhada, projectos e maquetes do material de
informacao, promog¢ao e publicidade a que dizem respeito;

- estdo limitadas ao mercado interno da Unido Europeia;

- ndo podem ter como alvo marcas comerciais;

- ndo podem ter sido aprovadas para efeitos de apoio ao abrigo do Reg. (CE) N.®
3/2008, do Conselho, de 17 de Dezembro (relativo a ac¢des de informacao e promogao

a favor dos produtos agricolas no mercado interno e nos paises terceiros).

CARACTERIZACAO DA OPERACAO

Nota introdutodria

Os programas de informacdo e promogao dos produtos de qualidade, representados pelos
Planos de Accao, tém uma duracdo maxima de 3 anos e minima de 1, devendo ser
constituidos por um conjunto coerente de acc¢oes, de dimensao suficiente para contribuir para o
incremento da informacdo dos produtos/ modos de producdo em questdo, bem como para o

seu escoamento.

Candidatura em Parceria

No caso de se tratar de uma Candidatura em Parceria, o preenchimento da pag. 6 deve ser
efectuado em fungéo da candidatura na sua globalidade. No que se refere as pags. seguintes
(7-12), deve efectuar-se o preenchimento das mesmas em fun¢é@o da contribuicdo de cada um
dos Agrupamentos de Produtores para a candidatura global, ou seja, o n.2 de pags. ira replicar-

se consoante o n.? de Agrupamentos envolvidos.
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Titulo da operacao

e Deve ser escolhido um titulo representativo da operagao a ser desenvolvida, por forma a ser

possivel uma rapida apreenséo das intengdes de candidatura.




Tipo de Investimentos incluidos no Plano de Acg¢éo

e Devera seleccionar a(s) tipologia(s) da(s) accao(acgdes) incluida(s) no Plano de Acgéao, de
acordo com os investimentos que pretende realizar.

Deve ter em atengdo os seguintes pontos:

1. O Plano de Acgao deve conter, obrigatoriamente, pelo menos uma acgao da tipologia “2”, a

qual corresponde a “Elaboracéo e implementacéo de planos de comercializagdo ou marketing-

mix, incluindo acgdes de promocao fundamentadas nestes planos”.

2. Relativamente a estas acg¢des deve manter no dossier de candidatura, os projectos e

magquetes do respectivo material de informacao, promogéao e publicidade.

¢ Nota: deve ter em atengéo que o conjunto das restantes ac¢des incluidas no Plano de Acgéo

néo pode representar mais de 50% do valor total do apoio.

Accoes - designacao e descricao das mesmas

e Devera efectuar uma descricdo detalhada das acgdes incluidas no Plano de Accéo,
pormencrizando ao maximo no caso das acgbes da Tipologia 2 (Elaboracdo e
implementacdo de planos de comercializacdo ou marketing-mix, incluindo acg¢bes de

promog¢ao fundamentadas nestes planos).

Investimento e Calendarizacao

e Investimento Total e Investimento Elegivel — ao preencher estes campos deve ter em
atencao que os montantes inscritos tém que estar de acordo com o somatério dos
montantes inseridos na pag. 10, ou nas diferentes pags. 10 (uma por Agrupamento),
caso se trate de uma Candidatura em Parceria.

e Data de Inicio do Investimento — deve ser inscrita a data da primeira despesa relativa a
operagéo.

e Data de Conclusdo do Investimento — deve ser inscrita a data da ultima despesa

relativa a operacéo.
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Diagnéstico e definicao dos objectivos

¢ Pretende-se que o promotor descreva os principais pontos fortes (aspectos positivos), pontos
fracos (aspectos negativos), necessidades (o que é preciso implementar) e oportunidades (as
solugdes que se tem de encontrar), relativamente a cada um dos dominios relativamente aos

quais se pede essa analise (produto, sector e mercado).

Para essa descricdo, devem ser tidos em conta determinados factores-chave, os quais se

descrevem de seguida:
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1. Producao:

quantidades produzidas, valor das vendas e tendéncia da evolugdo da producao
(diminuicdo, manutencgao, aumento, forte aumento).
2. Produtores e unidades de produgéo:
. n.2 de produtores, caracteristicas dos produtores (idade, escolarizagéo, capacidade técnica
e financeira), caracteristicas das unidades de producdo (pequena, média e grande
dimensao), grau de mecanizacao (unidades de produ¢do mal, bem ou muito bem equipadas),
nivel de organizagao (inexistente, fraco, intermédio ou forte).
3. Relacédo com o mercado:
. relagé@o oferta/procura (equilibrio oferta/procura, oferta superior a procura, procura superior
a oferta), comercializacéo (tipo de clientes — grandes superficies, retalho, restauragéo, etc...),
distribuicao dos produtos [rede, divulgacéo (estratégia inexistente, incipiente ou bem definida)
4. Avaliagao e perspectivas da evolugao futura da producgéo:

avaliacdo global da actividade (aumento, manutencdo ou restricdo a producao),
concorréncia (produtos industriais a prego mais baixo ou sucedaneos de baixa qualidade),
(produtos com imagem/rotulagem enganosa — utilizagdo indevida de nomes ou nomes
semelhantes, proveniéncia), (produtos regionais de outras areas do pais e do estrangeiro
com preco competitivo e/ou nome reconhecido no mercado), limitagdes (dependéncia dos
apoios comunitarios, escoamento de parte da producao para unidades de transformacao fora
do pais); exploracao de novos segmentos de mercado.
5. Internacionalizagéo - Refor¢co das apostas no mercado externo:
. aumento da influéncia dos produtores e das suas organizagdes junto de mercados de
elevado potencial e relevancia para a divulgacdo (por exemplo, participagdo em feiras
internacionais), aumento de investimento por parte dos produtores em publicidade com
repercussoes directas no consumo / vendas, desenvolvimento de uma articulacdo estratégica
com um grande distribuidor nacional, concepg¢do de estratégias de divulgacao

especificamente por produto.

Nota: Esta analise deverd ser efectuada para cada um dos produtos de qualidade ou modos

de produgao que integrem a operagao.

Objectivos estratégicos

e Em fungdo da analise atras efectuada, o promotor devera descrever a sua estratégia de
intervencao, através da definicdo de objectivos estratégicos, para cada um dos produtos de
qualidade / modos de produgéo.
As acgbes a incluir no Plano de Acgédo devem ser escolhidas tendo por base o atingir dos

objectivos estratégicos definidos.
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Caracterizacao do produto e metas

Nesta pagina pretende-se associar os diversos produtos de qualidade / modos de producgéo as

quantidades produzidas no passado (ultimos trés anos), pre¢cos médios praticados e projecgdes

para os 3 anos que compdem o Plano de Acc¢éo.

O preenchimento do quadro deve ser efectuado do seguinte modo:

e Categoria de produto — No caso de se tratar de um produto de qualidade com proteccao
comunitaria (DOP, IGP e ETG), deve ser escolhida a categoria de produto, o que restringira
as hipéteses que irdo surgir na coluna seguinte (“Produto”).

Caso se trate de um novo produto, ndo deverd ser seleccionado qualquer produto dessa
coluna, sendo preenchida a coluna seguinte, “Novo produto” com a designacédo do mesmo.
No caso dos modos de producao — MPB e PRODI, o preenchimento a seguir é semelhante.

e Mercado — Por produto, os montantes produzidos no passado e aqueles que se prevé vir a
produzir, devem ser sub-divididos por tipo de escoamento: mercado nacional e exportagéo
para a Unido Europeia.

e Unidade fisica — deve ser indicada a unidade pela qual o(s) produto(s) possam ser medidos.

e Quantidade/ Valor pré-operag¢do — para cada um dos trés anos que compdem a pré-operagao
devem ser indicados:

- Quantidade — indicar, para cada produto, as quantidades produzidas no pré-projecto.
- Valor Unitario — deve ser indicado o valor médio, por produto, considerado como mais

significativo, ndo incluindo o IVA.

Nota: podem nao ser preenchidos os trés anos pré-operagao, por exemplo, se o produto sé é
produzido em regime de qualidade (mengao protegida ou modo de produgdo) apenas nos
dois anos anteriores, ou mesmo apenas no Ultimo ano anterior ao da apresentacdo da

candidatura.

Caso se trate de um produto que s6 passou a possuir protecgdo comunitéria no ano da

candidatura, os dados relativos aos anos pré-projecto ndo sédo preenchidos.

e Média representativa — Quadro de preenchimento automatico, que tem por base os anos
preenchidos pelo promotor no passado.

¢ Quantidades e valores nos anos pés-operagcao
- Quantidade — indicar, para cada produto, as quantidades previstas para os anos pds-
operagao.
- Valor unitario — os valores introduzidos para os anos pés-operacdo devem ter por base a

média representativa pré-operagao, sendo preenchidos a precos constantes.
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Excepcionalmente, pode ser aceite um valor diferente, desde que devidamente justificado

no(s) do(s)campo(s) de texto da pag. 9.

Todas as acgdes devem incluir descricdo clara da composicao dos diferentes custos. Por
exemplo, se se tratar da participagdo numa exposi¢cdo, devem ser discriminados, por linha de
investimento:

- aluguer do espago, deslocagdes, suportes fisicos (expositores), material informativo e

promocional e outros.

Pagina 9

Caracterizacao do sector e mercado

Pretende-se com esta pagina que o promotor efectue a caracterizagdo do sector e mercado,
bem como a possibilidade de internacionalizacdo, relativamente a cada um dos diversos
produtos em regime de qualidade/ modo de producédo que foram inscritos como fazendo parte

da operacéo.

¢ Evolugao do sector, Evolugdo do mercado e Internacionalizagéo — n.? de agentes, volume de
vendas e valor.
Quando o promotor se deparar com algum elemento que n&o possa ser caracterizado de forma

quantitativa, devera proceder a essa caracteriza¢do de forma qualitativa.

Nota: como referido no texto relativo a pag. 8, caso nao seja mantido constante o valor

unitario nos anos pos-projecto, devera ser essa situagao justificada nesta pagina.

Pagina 10

Calendarizacao e Orcamentacao

Pretende-se associar os investimentos e custos associados, de acordo com o Plano de
Investimento previsto. O preenchimento destes quadros deve ser efectuado nos seguintes
termos:

® N2 no Dossier - O Promotor devera manter um dossier da candidatura com os orgamentos
relativos aos investimentos propostos, aos quais dara um ndmero correspondente ao niumero
apresentado neste campo. Os investimentos serdo numerados sequencialmente pela ordem
em que figurarem no processo de candidatura.
Uma proposta orcamental que contenha orgamentos desagregados por despesa ou grupo de

despesa tera tantos nimeros de dossier quantas as desagregacoes apresentadas.
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A cada orgcamento com um determinado n.° no Dossier corresponde uma despesa
identificada no formulario.

No dossier devem ser arquivados, para além de todos os orcamentos devidamente
detalhados, todos os elementos adicionais (Ex. memérias descritivas) que contribuam para a
boa caracterizagao e fundamentacao do investimento proposto, bem como outras que sao de
caracter obrigatério, dada a obrigagéo de o Plano de Acgao conter, pelo menos, uma acgao
que obriga a sua existéncia (descricbes detalhadas, projectos e maquetes, material de
informacgéo, promoc¢ao e publicidade)

¢ Rubrica — deve ser escolhida a rubrica onde se enquadra o investimento.

¢ Descricao — deve ser introduzida a descricao do investimento em causa.

e Produto — deve ser escolhido o produto a que se refere o investimento em causa. Para o
mesmo produto podem ser incluidos diversos investimentos, dando origem ao nuamero de
linhas que seja necessario para caracterizar o investimento.

e (Caso a candidatura inclua diversos produtos, devem ser repetidas as linhas referentes
a cada componente do investimento, por produto, até cada um deles se encontrar
completamente caracterizado.

¢ Novo produto — deve ser referido o novo produto, sobre 0 qual a candidatura incide.

e Inicio — devera inserir a data (aaaa/mm/dd) em que prevé iniciar o investimento associado a
esta rubrica.

¢ Plano de Investimento — A orgamentagao de cada acgao proposta é anualizada.

Assim, o montante referente a cada rubrica de investimento deve ser inscrito, por cada ano que

compde o Plano de Investimento.

- Taxa de IVA — deve ser seleccionada de entre as opgdes possiveis o valor de taxa aplicavel

ao tipo de despesa que tiver sido indicada na coluna “Descricdo” (apenas quando o IVA for

elegivel).

- Total ¢/ IVA — preenchido automaticamente com o valor indicado na coluna “Total s/IVA”

acrescida da taxa indicada na coluna “Taxa IVA”. Esta coluna apenas sera preenchida se o IVA

for despesa elegivel.

As questdes referentes a possivel elegibilidade do IVA decorrem da opgéo escolhida no campo

“Enquadramento do Regime do IVA”, na pag. 2 do formulario.

e Conclusdo — devera inserir a data (aaaa/mm/dd) em que prevé estar concluido o

investimento associado a essa rubrica.
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Pagina 11

Estrutura de Financiamento (Recursos Financeiros)

e Pretende-se, no quadro de Estrutura de Financiamento da operacao, a indicagdo dos meios
de financiamento do investimento. O financiamento total anual deve ser coincidente com o
correspondente investimento total anual, para cada um dos anos que compéem a operacao.

e Capitais Préprios — uma das componentes de financiamento do investimento, sendo
constituido pelo capital social e prestacdes suplementares de capital. Tanto o capital social
como as prestagdes suplementares podem sofrer aumentos com a finalidade de poder vir a
financiar o investimento.

e Capitais Alheios — outra componente do financiamento do investimento, composta por:

o Dividas a Instituicbes de Crédito — valor de empréstimos bancarios de médio,
longo e curto prazo que, eventualmente, irdo financiar o investimento.

o Outros — somatério de “Dividas a Sécios/ Accionistas” (correspondentes a
novos suprimentos de longo, médio e curto prazo que irdo financiar o
investimento) e “Outros” (valor do Activo reafecto a cobertura financeira do
presente investimento).

o Incentivo Nao Reembolsavel (INR) — montante de incentivo ndo reembolsavel

que, previsivelmente, venha a ser atribuido, de acordo com as taxas e regras

constantes da legislagéo.

Nota: O investimento total e o financiamento total devem ser coincidentes.

Pagina 12
Demonstracao de Resultados Historicos

e Pretende-se confirmar a disponibilidade dos recursos financeiros necessarios a garantir a
eficaz aplicagao das accgoes.
e Este quadro deve ser preenchido com os dados correspondentes aos trés anos anteriores ao

ano de apresentagao da candidatura.
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ELEMENTOS A REMETER A ENTIDADE GESTORA

Pagina 13
Elementos a remeter a Entidade Gestor

e Neste quadro o Promotor compromete-se a apresentar junto da Entidade Gestora os
documentos referenciados, no caso do seu pedido de apoio ser seleccionado. Esses
documentos sdo assinalados automaticamente nos campos proprios.

Nota: Caso se trate de uma Candidatura em Parceria, o compromisso de envio dos
documentos assinalados, refere-se a cada um dos Agrupamentos de Produtores envolvidos

na parceria.

Dossier de documentacao
e O Promotor compromete-se a manter na empresa um dossier actualizado com todos os
documentos originais susceptiveis de comprovar as informacoes e as declaracdes prestadas

no ambito do pedido de apoio, assinalando o campo préprio.
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